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摘要 

 

街道清潔，人人圖之，若能求得街道垃圾量的預估模式，便能有效維持街道清潔。街道垃圾的產出

量，影響垃圾的貯存、清運與處理的各項設施和營運操作，更是公共垃圾桶規劃設計的基礎。文獻指出，

家戶垃圾量（每人每日垃圾量）變化，會受到人口資料（每戶人口數、教育程度、經濟型態、工業發展、

國民所得、生活水準、教育程度、都市化程度、消費習慣與物價指數等等因素影響；而街道垃圾量受到

何種變因的影響，影響程度又呈現何種相關性，為本研究重點。 

 

商業區中心體系研究，認為提供高級選購品及服務的商業設施(如西餐廳、皮件銷售)，能夠吸引廣

大消費族群並服務廣大區域，是為商業設施結構中機能最高者。相對地，僅供應日常用品及服務的商業

設施(如小吃店、自助餐店)，因設施數較多，服務範圍較小，商業機能度便比較最低。 

 

本研究以西門徒步區為研究範圍，並進一步劃定出九個街廓範圍，預設單日時段、例假日與否、垃

圾桶型號、街廓商業機能度高低為街道垃圾量之四項變因，進行實地勘查，取得當地垃圾量與商業設施

資料，以期經折線圖繪製及相關係數計算，能得出此四項變因與街道垃圾量之關係。 
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第一章 緒論 

 

第一節 研究動機與目的 

 

台北市西門徒步區內的每一個清晨六點，當人們還在被窩中熟睡時，便有一群人從昆明街出動，為

市民清運街道上堆積一夜的街道垃圾，在我的心中，他們都是這座城市裡的無名英雄，這座城市，因他

們而朝氣蓬勃，他們是台北市萬華區清潔隊武昌分隊的所有同仁們。 

 

台北市民一天的街道整潔，便是由他們開啟、維護的，他們的偉大，是因為他們的無畏，對無限的

無畏。垃圾是令多數人避之唯恐不及的，因為垃圾意味著髒亂與惡臭，垃圾之清運處理，是維護環境清

潔的重要環節。街道彷彿是一座城市的臉，垃圾清運效果的不彰，將帶來街道的髒亂，意味著城市的臉

無以見人。台北市裡，並不是人人都對街道清潔抱持著責任感，只要有一個人缺乏環境清潔的同理心，

街道上也就永遠堆積著收不完的垃圾。街道垃圾桶與清道夫，是維護環境清潔的兩大元素，但清道夫只

能處理已發生之髒亂，並在下一天勉強維持城市的初步清潔，因此清潔人力的投入治標不治本。 

 

台北市作為我國的首善之都，雖可以便捷的運輸網、無線網路、高科技人才自傲，在街道清潔方面

與外國都市比較，簡直可以豬窩自喻。巷弄、小徑裡的髒亂，尚難以觀察；商圈內、街道旁的垃圾，確

實為環境清潔的蠹蟲。街道垃圾的產生，或有其因子可以了解，藉以預估街道垃圾之垃圾量，並以街道

垃圾桶設置、清運規劃的形式，誘導行人不將垃圾棄置在地，而是儲存在垃圾桶內，只須人員定時定點

收拾。試問，當眼前二十步路正有一具容量充足街道垃圾桶，有幾個市民會不想花費短短的時間把自己

手上的垃圾投入公共垃圾桶，而是堂而皇之地丟棄在地？ 

 

商圈街道環境清潔的維護，便是城市面子的維護，商業空間結構與消費者活動密不可分，而消費者

即是製造街道垃圾的行人，能夠解析街廓之商業空間結構，便能準確預估街道垃圾產出量以及產生地點。 

 

關於街道垃圾，本研究設定「街廓商業空間結構」、「街道垃圾桶型號」、「街道垃圾桶清運車次」、「例

假日與否」為影響街道垃圾量的因子，若能了解街道垃圾量的產生因子，便能在垃圾產生前，妥善規劃

街道垃圾桶垃圾清運的模式，使街道垃圾桶能完全承載街道垃圾，使環境達到最大清潔。 
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第二節 研究範圍 

商圈是一個區域，該區域大小由其邊界所決定，對此區域內，一個行銷單位可以銷售或運送商品與

服務。1商業核心範圍的界定，主要是依據都市計畫圖所劃定的計畫商業區為主，並佐以田野調查結果、

當地土地利用真實情況和商業區中的街廓、主要道路兩側的商業發展情形，進行分析比對。本研究之商

圈範圍界定，以西門徒步區為對象，首先根據 1995 年台北市都市計畫台北市都市計畫特別規定劃定大

範圍，再依據當地清潔隊分隊的清運規劃，縮小研究範圍。 

 

如圖 2-1，台北市都市計畫將西門町商圈界定為北至忠孝西路、東至中華路、南至長沙街、西至環

河南路所圍地區，然而此範圍過於廣大。本研究以下列二因素決定將範圍再做縮小： 

(一) 本研究難以涵蓋如此大範圍 

(二) 過大的均質區，巨大的內部差異將使商業機能度的計算效力大失 

 

經過本研究對西門町所屬清潔隊(台北市環保局萬華區清潔隊武昌分隊)的實地勘查，武昌分隊所轄

清潔區域如圖 2-2，畫定在北至漢口街、東至中華路一段、南至峨嵋街、西至環河南路所為之封閉商圈，

與台北市都市計畫所規定之西門徒步區幾乎重合，較符合一般民眾對西門町的地理印象，因此本研究以

此區域作為西門町商圈之研究範圍。以下皆稱本研究範圍為西門徒步區。 

 

圖 2-1 1995 年台北市都市計畫特別規定畫定之西門商圈範圍 

 

                                                 
1 Marketing Definitions：A Glossary of Marketing Teams(1960)，Chicago：American Marketing Association 
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圖 2-2 台北市環保局萬清潔隊武昌分隊所轄之西門徒步區垃圾清運範圍 

 
 

 

第三節 研究問題 

本研究假設，街道垃圾量肇因於多種變因，本研究設定「街廓商業空間結構」、「街道垃圾桶型號」、

「街道垃圾桶清運車次」、「例假日與否」為探討變因，研究四種變因與街道垃圾量之相關性，提出四項

研究問題： 

 

1.街廓商業空間結構與街道垃圾量的相關性為何？ 

2.街道垃圾桶型號與街道垃圾量的相關性為何？ 

3.街道垃圾桶清運車次與街道垃圾量的相關性為何？ 

4.例假日與否與街道垃圾量的相關性為何？ 
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第四節 研究流程 

 

本研究計畫於相關文獻探討，建立商業空間結構的理論基礎，並與現實相結合，釐清現實與理論的

差異，提出研究前提。接著進入田野調查的紀錄工作，調查街道垃圾桶設置現況、垃圾量、商業空間結

構，以法律條文劃分商圈內的街廓範圍，使各街廓商業層級、垃圾清運車次、例假日與否、垃圾桶型號

四個變因能與街道垃圾量相比較，求得其相關性。 
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商業空間結構調
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級計算 

街廓劃分 商圈街道垃圾桶

設置調查 
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第二章 文獻探討 

第一節 商業空間結構研究模式 

 
商業空間結構的衡量，包含許多要素與角度，大致上可以採取以下兩種模式進行分析，其一是商業

區中心體系研究，藉由研究商圈內既有之商業設施，評定該商圈之商業空間結構，此模式不涉及消費者

活動，為靜態型之研究模式；其二是消費者空間結構分析模式，以消費者為研究對象，此為動態型之研

究模式。 

          

一、 商業區中心體系研究 

依據淡江大學都市設計與環境規劃研究室所採用的日本學者澤田清氏的都市機能度（C. B. D ratio）

公式(民國 73 年)，將其應用在台北市都市機能的評定： 

 

             n 

C. B. D ratio＝Σ（Bi × Wi） 

            i＝1 

Bi：i 種產業所佔百分比 

Wi：i 種產業之加權 

 

澤田清氏認為，提供高級選購品及服務的商業設施，能夠吸引廣大消費族群並服務廣大區域，是為

商業設施結構中機能最高者。相對地，僅供應日常用品及服務的商業設施，因設施數較多，服務範圍較

小，商業機能度便最低。 

 

欲以商業機能度評分研究商業空間結構，必須先取得商業設施及其類型資料，商業設施類型可以依

據商業所提供的服務來做歸納。台北市都市計畫對於土地及建築物使用，便依建築物性質，分為二十二

組，但未能將商業機能量化。黃名義(民國 84)歸納指出，商業設施類型可被歸類為七大類，表列 2-1： 

 

表 2-1 商業設施類型及其詳目 

 

商業設施類型 內容 

日常生活用品及服務 小吃、早餐、自助餐、水果店、生鮮食品、油行、市場、超市、便利商店、

雜貨店、日用品店、瓦斯行、水電行、電器行、五金行、西藥房、中藥舖、

配鎖刻印、電器修理 

一般選購品及服務 百貨商場、倉儲批發、火鍋城、素菜館、速食店、西點、南北貨、泡沫紅

茶、冰飲店、茶葉、休閒食品、女裝、男裝、童裝、鞋店、西服店、內衣、

布店、洗衣、連鎖服飾、化妝品、攝影禮服、飾品、美容材料、美容美髮、

理容、香燭佛具、鐘表行、眼鏡行、沖印店、寢具、廚具、窗簾地毯、版

功家具、衛浴設備、幼兒用品、食品店、旅社、照相器材、花卉店、禮品

店、診所、動物醫院、檢驗所、中醫診所、國術館 



 10

通俗文化娛樂用品及服務 PUB、文具店、音響店、KTV、MTV、電玩、撞球、保齡球、電影院、夜總會、

舞廳、指壓按摩、體育用品、CD 卡帶、影帶影碟、玩具、水族館、寵物店、

書店、美術店、小說出租、情趣商店、釣具、電子琴、才藝中心、補習班、

打字影印、禮儀用品、手工藝 

高級選購品及服務 百貨公司、大飯店、西餐廳、日本料理、中餐聽、茶藝館、咖啡店、菸酒

專賣、精品店、首飾珠寶、皮件、護膚、燈飾、三溫暖、健身中心、綜合

服飾 

精緻文化用品及服務 畫廊、古玩 

專業服務 銀行、保險、郵局、當舖、證券、信用合作社、農漁會、律師、會計師、

代書、顧問、仲介、命相風水、大型醫院、牙科、眼科、耳鼻喉科、婦產

科、美容整型、幼稚園、托嬰中心、安親班、電腦、通信器材、電子材料、

儀器、廣告公司 

交通服務 航空公司、交通公司、出租汽車、旅行社、汽車買賣、機車行、汽車維修、

汽車材料、機車材料、腳踏車、洗車 

 

 

依據澤田清氏觀點，商業設施類型的評分是以服務消費者範圍、吸引消費者多寡為基準。將各種商

業設施劃分成若干等級，並給予權重評分，代入 CBD 公式運算的結果，即為該商圈之商業機能度。 

 

表 2-2 商業設施類型評分表 

評分 商業設施類型 

6 高級選購品及服務 

4 通俗文化娛樂用品與服務、精緻文化用品與服務、專業服務 

3 交通服務 

2 一般選購品及服務 

1 日常生活用品與服務 

 

表 2-3 台北市 25 個商圈商業機能度1 

 

商圈 忠孝東路 台北車站 敦仁 西門町 萬華 

商業機能度 202.88 175.55 157.85 145.80 144.04 

商圈 南京西路 後車站 中山北路 東門 松山 

商業機能度 101.38 97.35 95.21 93.11 86.61 

商圈 景美 民生 舊北投 木柵 南港 

商業機能度 59.53 58.37 56.36 50.07 48.38 

商圈 環亞 林森北路 南京東路 士林 天母 

商業機能度 137.01 136.79 125.02 101.40 42.10 

商圈 公館 內湖 師大 迪化街 信義 

商業機能度 81.87 60.99 59.69 59.67 20.96 

                                                 
1黃名義（民 84）。台北市商業空間結構之研究 
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二、消費者空間結構分析模式 

消費者空間結構分析模式的模型分析，約可分為三種模型。第一種模型以經濟學定義的「經濟人」

角度來做分析，消費者的每次消費必是追求「效用」的極大化。因此，此模型以效用為假設，採以「引

力模型」或「最短距離分析」為分析的模式。第二種模型乃是依據「經驗法則」來進行推論，藉由探查

已知的消費活動空間、消費型態與消費者生活習慣、社經條件等等因素，來界定商圈的等級。第三種模

型為消費者心理行為模式分析，此模型是以消費者的偏好、選擇來界定商圈的層級。 

 

本研究為探討影響垃圾產出的直接因素--行人，因此，選擇對消費者的社經地位、消費型態、消費

活動空間等因素來進行探討，以下是三項因素的分析： 

 

1.消費型態 

 

消費者各具不同的社經地位和生活型態，這些因素影響他們的消費型態，而消費型態的不同，對一

個商圈各類不同等級商品的重視程度也將有所不同。此外，消費型態亦影響商品在日常生活中的重要性

高低。因此，一個商圈的消費型態和其相對應的商品間所形成的消費空間結構，可用以分析該地區消費

者的活動態度。 

 

2.消費者社經地位 

 

消費者的消費活動是其生活習慣、生活背景、個人信念與價值觀點的反照，消費者社經因素的探討

對一個商圈的形成特別重要。其主要的因素包含了消費者收入、年齡、性別和職業等等。此外，消費者

社經狀態的結構性變遷，也會導致商圈型態的變遷。因此，一個商圈所吸引的消費族群往往決定了該商

圈的產業空間結構。 

 

3.消費活動 

 

消費行為包含外在與內在兩種型式，外在行為即是指消費行為，消費行為常常指的是消費活動產生

的要件，像是：往來頻率、交通工具、消費活動時間等；內在行為則是指消費者依據個人偏好做出的「選

擇」，個人偏好通常指的是消費動機、消費性向等。因此，由消費者行為模式的差異，可以比對不同商

圈所表現的選擇差異。 
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第二節 公共垃圾桶 

本節根據陳婷妤（民國 90 年）以西門町為例的公共垃圾桶研究1，探討街道上公共垃圾桶如何影響

消費者心理及商圈之商業活動。 

一、 民眾對公共垃圾桶之評價 

陳婷妤以問卷分析和考察的方式，就公共垃圾桶的數量、容量、外觀、回收、設置等向度，進行有

關公共垃圾桶的分析和研究，其結果指出，受訪民眾對於公共垃圾桶的負面評價有，「設置數量不足」

有 30.7％，「容量過小、垃圾易滿出」有 23.4％，「清潔回收不足，造成環境骯髒」也有 20.6％，這三項

總負面評價得到受訪民眾 74.7％的認同率。而這三項彼此之間互有關連，因為，垃圾桶容量過小，可藉

由清潔回收率來補其不足之處，若清潔回收率無法提高其頻率，便可藉增加垃圾桶的容量與數量來改善

現況。 

 

 

另外，由此統計結果，亦可知受訪民眾多認為垃圾桶「不足」及「容量過小」，而造成環境髒亂，

其顯示了西門町地區垃圾桶設置數及垃圾袋更換頻率的制度需行檢討修正。此外，「清潔回收不足」之

項目亦高達 20.6％，可見此區垃圾分類、資源回收工作之推動尚嫌不足。 

二、 公共垃圾桶現狀改善之可能 

對於台北市現有公共垃圾桶現狀的改善，檔案資料顯示2，有關垃圾桶的規劃與容量，可以從以下

兩種方法得到改善： 

 

1. 規劃垃圾桶設置時，應參考該商圈的人潮流通量及負荷度，不應只以美學比例做分配的參考。 

2. 垃圾桶容量過小，可藉由提高清潔回收率來補足。若清潔回收率無法提高，便可增加垃圾桶設

置數量或增加其容量以改善。 

 

街道垃圾桶主要是由地方政府負責監督、管理、設計，儘管近來許多街道家具 BOT 案陸續推動，仍

意味著地方政府握有對街道家具的最高管控權。因此若是要從垃圾桶設置層面改善街道清潔，必須和台

北市政府工務局有所接洽、溝通、合作。 

 
                                                 
1陳婷妤（民 90）。街道物件促進商業空間溝通活化之研究—以台北市西門町行人徒步區空間為例 
2台北市都市發展局網站「街道家具設置及營管」http://www.udd.taipei.gov.twpoliticsstreet.htm 

資料來源：陳婷妤，民 90，114 頁。 
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第三節 垃圾產出量 

一、 影響垃圾量產出因素 

固體廢棄物的的產出量，影響垃圾的貯存、清運與處理的各項設施和營運操作，更是公共垃圾桶規

劃設計的基礎。韋佩玲指出1，該地區的垃圾量（每人每日垃圾量）變化，會受到人口資料（每戶人口數、

教育程度、經濟型態、工業發展、國民所得、生活水準、教育程度、都市化程度、消費習慣與物價指數

等等因素的影響： 

(一) 每戶人口數 

每戶人口數可呈示家庭結構對垃圾量的影響。就總數而言，人口數較多的家庭所產出的垃圾量較

多。就每日人均垃圾產量而言，因家庭垃圾有大半比例為家庭共同產生，因此人數愈多，反而顯示其年

齡層分佈愈廣泛，則每日人均垃圾產量傾向於較少。 

(二) 教育程度 

韋佩玲的研究採用下列兩項指標衡量教育程度，一是高中以上佔十五歲以上人口百分比，二是專科

以上佔十五歲以上人口百分比。其研究結果發現教育程度對垃圾產出量的影響有兩大面向，首先，教育

程度愈高之民眾，配合回收宣導的程度愈高，垃圾減量明顯，垃圾產出量較少，此為其正向的影響層面；

然而，教育程度愈高，國民所得便愈高，相對地消費力也大幅提昇，消費力的提昇，反而促使垃圾量的

增加，此為其負向的影響層面。其最終導致的結果仍須視政府的回收政策推行效率，若政府對資源回收

政策宣導不彰，則垃圾量增加；若政府加強資源回收宣傳力道，則有助於垃圾減量。 

(三) 經濟發展與國民所得 

經濟發展與商業活動成正相關，而商業活動亦和產生的廢棄物成正相關，因此經濟發達之地的垃圾

產出往往較經濟部發達之地來得多。此外，若依所得分析，高收入戶產生的垃圾比期望值低；然而低收

入戶的垃圾產出則較期望值高。不過整體而言，國民所得愈高，垃圾的總產出量仍較多。（註：國民所

得乃以個人基本所得、家庭可支配所得、家庭經常性收入為基準；而商業性指標的部分則以商業登記家

數、商業登記資本額為變項。） 

其中，由韋佩玲指出，商業指標中的商業資本額影響較商家數來得大。因此在高級商業區，愈多的

商家（愈多的商業資本額），可以因應廣大人群的消費力，但同時也產生更多的垃圾。 

(四) 工業發展 

韋佩玲之研究乃以工廠登記家數做為指標，其研究發現：工業愈發達，垃圾產出量愈多。 

(五) 生活水準與消費習慣 

生活水準高的地區，物件重複使用的年限降低，此時若沒有完善的回收措施與之配合，其產生的垃

圾量會較落後地區為多。另外，生活習慣亦影響垃圾產出，例如：食物種類、蔬菜包裝、罐頭食品及速

食品的普遍，免洗餐具的使用，皆會影響垃圾產出量。 

此外，由韋佩玲也指出：食品之外的消費卻可以製造更多的垃圾量，例如：報紙、衣物、家電廢棄

物等，因此食品支出所佔百分比愈低，垃圾產出量就愈多，兩者呈現負相關（註：其以總支出中食品所

                                                 
1韋佩玲（民 88）。垃圾產出量預估模式之研究 



 14

佔百分比為依據）。 

(六) 都市化程度 

韋佩玲採記指標乃以都市計畫區中人口百分比為基準，發現此自變數對垃圾量影響不明顯，其原因

可能在於計畫區的劃定是「人為」的，並不能以此區分都市、非都市。 

(七) 物價指數 

若以消費者物價指數及躉售物價指數衡量，若物價指數逐年攀升，則顯示民眾購買力和消費需求亦

逐年提昇，由此便產生更多的垃圾量（註：以此做為自變項可反應社經變遷對垃圾產出量的影響）。 

(八) 產源減量與回收 

廢棄物可經由原料加工、包裝過程之改善而達到增加產品使用壽命並減少垃圾量。 

(九) 民眾態度與立法 

民眾若願意配合改變自身生活型態及習慣，協助垃圾分類、回收，將促使垃圾量減少。一方面地，

政府亦可藉由立法強制執行某些特定廢棄物的回收再利用，加強回收效率。 

(十) 地理位置與物理因素 

此因素包含地理位置、季節變化、自行處理之方式與程度、收集頻率、收費方式，其中，適度實施

收費方式（使用者付費）的推行可引發民眾垃圾減量的意識。 

(十一) 事業廢棄物之代清運及代處理 

事業機構所產出的廢棄物，若是由都市處理系統代清運或代處理，不但影響垃圾性質，垃圾產量亦

將增加。 

(十二) 人口數 

人口數愈多則產生的垃圾量愈大。同樣地，人口成長率亦為重要因子。 

 

二、垃圾量資料 

垃圾量資料一般分成兩類，一為平均每日垃圾清運量，單位是公噸／日；另一為平均每人日垃圾量，

是以平均每日垃圾清運量除以清運人力得出的結果，單位是：公斤／人／日。但垃圾量原始統計值普遍

偏高，乃肇因於事業性廢棄物與家庭廢棄物被合併計算，抑或是代清除業者一併將事業性廢棄物到入垃

圾處理廠所致的結果。顯見台灣的垃圾量統計資料未將事業性廢棄物與家庭廢棄物分開統計。 

三、垃圾產出量預估模式及方法 

規劃研究人員為期能較精確預估垃圾產出量，發展出各種預估模式，有以物質平衡概念為基礎的「物

質流模式」；有以排放係數為準則的「排放係數模式」；有蒐集歷年垃圾量資料進行分析比對的「時間序

列模式」；有藉由人口統計學相關資料及各項社經指數（例如：家庭收入、產業結構、都市人口等等）

預估未來垃圾產出量的「多元線性迴歸分析」。 
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第四節 相關文獻評述 

 

一、商業空間結構研究模式 

 

消費者活動因為具有動態性，對於每個商圈之消費者特性，必須藉由問卷調查之方式才能求得，反之，

商業機能度之評估，因為具有靜態性，本研究決定以此角度研究商業空間結構。 

 

實地勘查之應用方面，表 4-1 中，一般選購品及服務中的商業設施「女裝」、「男裝」及「連鎖服飾」

由於今日商家販售商品多元化的關係，使之男、女裝店之差異模糊；該服飾店是否為連鎖經營，亦難以

判斷，故本研究將以此三項商業設施整合為「一般服飾店」。「一般」是相對於特徵較明確的童裝店以及

攝影禮服店而論的。另外，綜合服飾店則因為定義不明確，本研究直接將此商業設施類型移除。 

 

 

二、公共垃圾桶、垃圾產出量 

 

學界對於垃圾清運之研究全然止於家戶垃圾，研究範圍又多為清運路線之規劃，少有垃圾量預估之

精闢研究，對於街道垃圾桶之社會科學研究更是幾乎不可見，可知街道垃圾量預估之重要性。 

 

韋佩玲所述的「時間序列模式」模型未用其他自變數對應變數的行為做結構上的解釋，而是複製過

去的行為用以預測將來的變動。故此模式不需預先假設模式的架構，亦不需蒐集大量自變數資料。所以

在自變數資料不易獲得，或應變數變動情形不易被自變數解釋時，「時間序列模式」便是一個理想的分

析工具。但另一方面，「時間序列模式」雖可呈現觀測量變化趨勢，卻無法從模式中看出影響應變數的

因素。而且此模式僅對「短時間」的預測較有效，若是預測長期，則準確性並不高。 

 

三、小結 

 

對於西門徒步區商業空間結構之評估，若採取消費者面向，因為每個商圈之消費者特性皆難以求

得，即使研究出西門徒步區之消費者特性，也不能將研究結果推展至其他商圈，這對於垃圾量預估是極

不方便、經濟的方式；反之，以商業機能度高低作為研究變因，做出垃圾量預估之通則，大眾便能依照

日常觀察1，約略預測某商圈之垃圾量。故本研究最終採用 C.B.D ratio 作為評估西門徒步區商業空間結

構的標準，商業設施統計法則使用刪減後的商業設施類型詳目。 

 

商業機能度的研究，因為研究範圍僅限於西門徒步區，要求得商業機能度與垃圾量之關係，便需要

進一步劃分西門徒步區為多個街廓。故本研究之商業機能度值將主要套用於各街廓、而非整體商圈之上。 

 

垃圾量預估通則之建構方面，因為研究樣本的時段不多，本研究僅採用 CORREL 相關係數作為時間

變因與垃圾量關係之判斷依據，而非時間序列模式。 

 

 

                                                 
1 如：信義計畫區之商業機能應當較高，而該地之垃圾量則偏高或偏低 
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第三章 研究方法 
 

第一節 研究設計 

 

本研究在於探討街道垃圾量與「街廓商業空間結構」、「街道垃圾桶型號」、「街道垃圾桶清運車次」、

「例假日與否」之關係，故研究分為以下五方面進行： 

 

(一) 街廓商業空間結構：以實地勘查法，逐一紀錄徒步區內之商業設施類型與位置，手繪成平面分

布圖，並輸入 Microsoft Excel 工作表，代入 C.B.D ratio 公式，以 CORREL 相

關係數求得各時段內，商業機能度與街道垃圾桶承裝率之關係，以預估街道垃

圾之大量產生地點及少量產生地點。 

 

(二) 街道垃圾桶型號：取得台北市環保局萬華區清潔隊之書面西門徒步區垃圾桶分布圖，並實地勘

查修正其位置、調查其型號以及容量，將同一型號的垃圾桶視為一個群集，比

較不同群集的平均垃圾承裝率差異，以選出最適之垃圾桶設計型號。 

 

(三) 街道垃圾桶清運車次：整理不同清運車次所收集之垃圾量資料，取每車次之垃圾承裝率中位數

以及垃圾總量，繪為折線圖，探討垃圾量變化的時間趨勢，以預估街道垃圾之

大量產生時間及少量產生時間。 

 

(四)例假日與否：比較量兩日垃圾總量之差異，以預估街道垃圾之大量產生時間及少量產生時間。 

 

(五)街道垃圾量：抽取徒步區內兩日之街道垃圾量作為研究樣本，其一為例假日，其二為平日，紀

錄每個垃圾桶在不同車次的承裝量。 

 

承裝率的意義在於，消除不同型號垃圾桶的容量差異。不同型號之垃圾桶，底面積與高度皆不同，

容量亦不同，將不同容量的垃圾桶的垃圾量加成、相互比較，便會出現標準不一的問題。 

取中位數的意義在於，消除極端值的影響 

 

在實地勘查方面，紀錄用紙筆、徒步區地圖以及用於定位垃圾桶位置的 GPS 衛星定位儀為最主要的

研究工具；資料統計方面，以 Microsoft Excel 統計商業設施、街道垃圾桶性質、各時段垃圾量；ArcGIS

地理資訊系統用於資料之圖像式呈現。 
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第二節 研究前提 

 

地理學屬於貼近社會的實證科學，但本研究理論的建立，並不能全然符合現實，因此本研究於相關

文獻評述之後，必須說明研究假設： 

 

一、街道垃圾之計算模式：街道垃圾=隨手亂丟之垃圾+垃圾桶承裝之垃圾 

 

行人行走於街道，有可能將垃圾棄置於街道上，形成髒亂，或者將垃圾丟至街道垃圾桶內，本研究

假設地上垃圾量與垃圾桶內垃圾量之和即為街道垃圾量，而忽略以下之誤差： 

 

(一)遭自然力作用1而移動至範圍外之垃圾 

(二)測量誤差2 

本研究發現，清潔隊員固定於將棄於街道上之垃圾收集於垃圾桶內，故於收運垃圾桶前測量垃圾

量，及等於同時測量前一時段之地上垃圾量與垃圾桶內垃圾量。 

 

 

二、行人產出街道垃圾之行為模式：行人與街道垃圾桶之距離長短，影響行人丟垃圾地點之選擇 

 

本研究假設，行人與街道垃圾桶之距離長短，影響行人丟垃圾地點之選擇。意即，行人皆傾向選擇

與自身距離較近之垃圾桶丟垃圾，而不會蓄意選擇距離相對遙遠之垃圾桶。此假設意義在於，行人選擇

丟棄垃圾於何垃圾桶，便可推論此行人於此垃圾桶附近之商業設施逗留一定時間，如此一來，垃圾量與

商業機能度之關係才能緊密結合。本假設近似於經濟學之假設：人皆理性。 

 

三、商業設施均完整發揮其商業機能 

 

商業設施經營者在商圈內進行商業活動，擁有其商業機能，若經營不善、無人光顧，則視其無法完

整發揮其商業機能。C.B.D ratio 商業機能度之計算，因為依賴於商業設施的統計，範圍內的商業設施，

若無法完整發揮其商業機能，範圍內的商業機能度便會遭到高估。因此本研究假設商業設施均完整發揮

其商業機能，而經營不善之商業設施必定瞬間停止營業。 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 如遭強風吹遠、大雨沖走或流浪狗啣至他處 
2 本研究垃圾量測量以鐵捲尺深入垃圾桶內測得，可能因為目測失準、垃圾不均勻而造成誤差 
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第三節 研究架構 

 
本研究既定「街廓商業空間結構」、「街道垃圾桶型號」、「街道垃圾桶清運車次」、「例假日與否」為

探討變因，其中，例假日與否的垃圾量差異，與商圈消費性質有關，因此與街廓商業機能度同屬於商業

空間結構的影響範疇；例假日與否與清運車次同屬時間推移的影響範疇；垃圾桶型號與清運車次同屬垃

圾清運政策規劃的影響範疇；街廓商業機能度與垃圾桶型號，則關係到垃圾丟棄之地點，屬於空間層次

的影響範疇。四變因共同影響街道垃圾量。 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

時間 

 

商業空間結構 

 

 

清運規劃 

街廓商業機能度 

垃圾桶型號 清運車次 

例假日與否 

街道垃圾量 

空間 
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第三章 核心商業空間之結構 

 

觀察單一垃圾桶的垃圾承裝量，單一垃圾桶的空間性質，難以解析，因為徒步區內之垃圾桶密度 

數量多，難以看出相近兩個垃圾桶的空間性質差異，因此。要探討空間性質與垃圾量的關係，必須將多

個垃圾桶集合起來、賦予相同空間性質來做討論，本研究將垃圾桶所在之商業空間結構、以及垃圾桶型

號作為該垃圾桶之唯二性質，於本章探討其一性質：所在之商業空間結構，故本研究欲了解西門徒步區

之商業空間結構，以探討街廓商業機能度與街道垃圾量之關係。 

 

在探討商業空間結構的部分，可分為街廓商業空間與徒步區整體商業空間，探討徒步區整體，可看

出徒步區總體街道垃圾量，並且消除行人「想要丟垃圾的位置」與「實際丟垃圾的位置」的距離差異1，

也就是說，整個徒步區內的圾圾清運功能可以互補；但探討整個徒步區整體，沒有相對的比較標的，以

看出徒步區之特殊性。街廓因為是徒步區內進一步的空間劃分，觀察不同街廓內垃圾桶承裝的垃圾量，

便可以看出徒步區範圍內的細部差異，又因為單一街廓內設有多個垃圾桶，這些垃圾桶也可以有清運功

能的互補。，垃圾量觀察之尺度差異與觀察出之垃圾量特性關係，詳圖 3-1 

 

表 3-1 垃圾量觀察之尺度差異 

 

第一節 街廓範圍劃定 

 

除大範圍的商圈範圍外，為進一步解析街道垃圾產出量

與街廓商業性質之關聯，首先須界定街廓範圍。根據台北市

都市發展局規定2，西門徒步區之土地使用層級皆屬於第四

級商業區；又根據台北市政府最新頒布之土地使用分區附條件允許使用核准標準3，本研究依據台北市所

公佈之都市計畫道路寬度，以十二公尺為底限，將西門徒步區進一步切割為九個街廓。九個街廓之範圍

由北、東、南、西方向面對之街道分別為表 3-2： 

街廓 北 東 南 西 

一 漢口街二段 中華路一段 武昌街二段 漢中街 

二 武昌街二段 中華路一段 峨嵋街 西寧南路 

三 峨嵋街 中華路一段 成都路 漢中街 

四 漢口街二段 漢中街 武昌街二段 西寧南路 

五 武昌街二段 漢中街 峨嵋街 西寧南路 

六 漢口街二段 西寧南路 武昌街二段 昆明街 

七 武昌街二段 西寧南路 峨嵋街 昆明街 

八 漢口街二段 昆明街 武昌街二段 康定路 

九 武昌街二段 昆明街 峨嵋街 康定路 

                                                 
1 本研究雖已認定研究前提二，但仍設計以街廓的觀察尺度消除垃圾產出之統計誤差 
2地籍套繪都市計畫使用分區圖 http://www.zonemap.taipei.gov.tw/showmapMain.aspx?NEW_OPEN_WINDOW=1 
3臺北市土地使用分區附條件允許使用核准標準」第二條：第四種商業設施之使用規定：娛樂服務業(戲院、劇院、劇場、電

影院、歌廳、夜總會、俱樂部、兒童樂園、樂隊業、釣蝦、釣魚場、酒店)設置地點應臨接寬度十二公尺以上之道路 

  觀察之垃圾量特性  

觀察尺度 
互補性 獨立性 

單一垃圾桶 低 高 

街廓 中 中 

徒步區 高 低 
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第二節 商業設施類型與內容 

本研究欲探討徒步區與街廓的商業空間結構，必須先了解區域內的商業設施內容，以利用 C.B.D ratio

商業機能度公式，評估各街廓的商業空間結構。本研究採用之商業設施分類詳目，為修正黃名義擬定之

商業設施分類詳目後所得的1。本研究將以實地勘查出之商業設施內容，代入 C.B D ratio，以將研究範圍

之商業空間結構以商業機能能度大小表示。 

 

(一) 日常生活用品及服務：通常指維生所需消費，商業設施 

(二) 一般選購品及服務：指中、低階層之選購消費，價格合宜、廣為大眾所消費 

(三) 通俗文化娛樂用品及服務：指提供休閒、教育的商業設施與服務 

(四) 高級選購品及服務：商業設施提供的商品服務，均為高品質、高格調、價位高的消費類型 

(五) 精緻文化用品及服務：指提供藝術、文化等用品及服務之商業設施 

(六) 專業服務：指金融服務、事務服務、醫療服務與教育服務等商業設施 

(七) 交通服務：指交通運輸與交通器材等商業設施 

 

表 3-3 商業設施類型與內容項目 

商業設施類型 內容 

日常生活用品及服務 小吃、早餐、自助餐、水果店、生鮮食品、油行、市場、超市、便利商店、

雜貨店、日用品店、瓦斯行、水電行、電器行、五金行、西藥房、中藥舖、

配鎖刻印、電器修理 

一般選購品及服務 百貨商場、倉儲批發、火鍋城、素菜館、速食店、西點、南北貨、泡沫紅

茶、冰飲店、茶葉、休閒食品、一般服飾、童裝、鞋店、西服店、內衣、

布店、洗衣、化妝品、攝影禮服、飾品、美容材料、美容美髮、理容、香

燭佛具、鐘表行、眼鏡行、沖印店、寢具、廚具、窗簾地毯、版功家具、

衛浴設備、幼兒用品、食品店、旅社、照相器材、花卉店、禮品店、診所、

動物醫院、檢驗所、中醫診所、國術館 

通俗文化娛樂用品及服務 PUB、文具店、音響店、KTV、MTV、電玩、撞球、保齡球、電影院、夜

總會、舞廳、指壓按摩、體育用品、CD 卡帶、影帶影碟、玩具、水族館、

寵物店、書店、美術店、小說出租、情趣商店、釣具、電子琴、才藝中心、

補習班、打字影印、禮儀用品、手工藝 

高級選購品及服務 百貨公司、大飯店、西餐廳、日本料理、中餐聽、茶藝館、咖啡店、菸酒

專賣、精品店、首飾珠寶、皮件、護膚、燈飾、三溫暖、健身中心 

精緻文化用品及服務 畫廊、古玩 

專業服務 銀行、保險、郵局、當舖、證券、信用合作社、農漁會、律師、會計師、

代書、顧問、仲介、命相風水、大型醫院、牙科、眼科、耳鼻喉科、婦產

科、美容整型、幼稚園、托嬰中心、安親班、電腦、通信器材、電子材料、

儀器、廣告公司 

交通服務 航空公司、交通公司、出租汽車、旅行社、汽車買賣、機車行、汽車維修、

汽車材料、機車材料、腳踏車、洗車 

                                                 
1 詳本研究第二章第三節 
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第三節 商業空間結構分析 

本研究以實地勘查法檢定西門徒步區之商業設施數，如表 3-4 示： 

 
商業 

設施 

類型 

內容 

一 二 三 

誠品 

西門 

(三) 

四 五 六 
獅子林 

(六) 

誠品 

武昌 

(六) 

七 八 九 
西門町 

總合 

商業 

設施 

類型 

內容 

一 二 三

誠品

西門

(三)

四 五 六
獅子林

(六) 

誠品 

武昌 

(六) 

七 八 九 
西門町 

總合 

自助餐 2 6 0 0 1 1 0 0 0 3 2 2 17 夜總會 0 0 0 0 0 0 3 0 0 1 0 0 4 

油行 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 體育用品 1 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

市場 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 CD 卡帶 0 2 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 4 

超市 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 影帶影碟、 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

便利商店 0 2 0 0 1 0 0 0 0 1 0 2 6 玩具 1 1 0 0 1 3 0 0 1 0 0 0 7 

雜貨店 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 3 水族館 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

日用品店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 寵物店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 

瓦斯行 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 書店 1 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 

水電行 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 美術店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

電器行 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 小說出租 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

五金行 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 情趣商店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

西藥房 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2 0 5 釣具 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

中藥舖 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 電子琴 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

配鎖刻印 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 3 才藝中心 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

電器修理 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 補習班 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

百貨商場 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 打字影印 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

倉儲批發 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 禮儀用品 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

火鍋城 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 2 

通 

俗 

文 

化 

娛 

樂 

用 

品 

及 

服 

務 

手工藝 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 

素菜館 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 百貨公司 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

速食店 0 0 3 1 0 1 0 0 0 0 1 1 7 大飯店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

西點 0 1 1 0 1 2 0 0 0 0 0 0 5 西餐廳 4 6 3 1 1 7 0 0 0 3 1 2 28 

南北貨 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 日本料理 2 1 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

泡沫紅茶 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 3 中餐聽 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

冰飲店 3 7 5 0 5 5 2 0 0 6 3 2 38 茶藝館 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2 

茶葉 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 咖啡店 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 3 

休閒食品 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 菸酒專賣 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

女裝 6 32 16 31 9 35 4 1 27 31 13 37 242 精品店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

童裝 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 皮件 0 0 1 8 0 4 0 1 10 1 0 0 25 

鞋店 0 11 1 11 0 2 1 0 5 5 0 0 36 護膚 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 

西服店 0 0 0 0 3 0 5 0 0 0 0 0 8 燈飾 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

內衣 0 1 0 2 0 0 0 2 3 0 0 0 8 三溫暖 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

布店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

高 

級 

選 

購 

品 

及 

服 

務 

健身中心 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 

              畫廊 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

化妝品 0 0 1 6 1 3 0 0 8 0 1 0 20 

精緻文化

用品及服務 古玩 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

攝影禮服 0 0 0 0 0 0 0 13 0 0 0 0 13 銀行 0 0 0 0 0 2 0 0 0 1 0 0 3 

飾品 2 5 4 2 0 2 0 0 3 4 0 0 22 保險 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

美容材料 0 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 3 郵局 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

美容美髮 5 7 5 0 1 11 0 0 0 3 4 2 38 當舖 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 

理容 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 證券 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

香燭佛具 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 信用合作社 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

鐘表行 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 3 農漁會 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

眼鏡行 0 0 1 0 1 3 0 0 0 0 0 0 5 律師 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

沖印店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 會計師 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

寢具 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 代書 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

廚具 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 顧問 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

窗簾地毯 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 仲介 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

版功家具 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 命相風水 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

衛浴設備 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 大型醫院 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

幼兒用品 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 牙科 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

食品店 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 眼科 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

旅社 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 耳鼻喉科 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

照相器材 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 婦產科 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

花卉店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 美容整型 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

禮品店 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 幼稚園 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

診所 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 托嬰中心 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

動物醫院 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 安親班 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

檢驗所 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 電腦 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

中醫診所 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 通信器材 1 0 1 0 1 2 1 26 0 0 0 0 32 

一 

般 

選 

購 

品 

及 

服 

務 

國術館 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 電子材料 0 0 0 0 1 2 0 1 0 0 0 0 4 

PUB 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 儀器 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 0 6 

文具店 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

專業服務 

廣告公司 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

音響店 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 3 航空公司 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

KTV 0 2 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 4 交通公司 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

MTV 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 出租汽車 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

電玩 2 0 1 0 0 0 0 2 1 0 0 0 6 旅行社 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

撞球 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 汽車買賣 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

通俗 

文化 

娛樂 

用品 

及服 

務 

 

保齡球 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

交通 

服務 

機車行 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 
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電影院 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 2 0 5 汽車維修 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

舞廳 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 汽車材料 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

指壓按摩 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 機車材料 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

腳踏車 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  

洗車 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

本研究採用黃名義定出之商業機能度類型評分，如表 3-5 

表 3-5 商業機能度類型評分表 

 

評分 商業設施類型 

6 高級選購品及服務 

4 通俗文化娛樂用品及服務、精緻文化用品及服務、專業服務

3 交通服務 

2 一般選購品及服務 

1 日常生活用品及服務 

 

將評分標準代入都市商業機能度 C.B.D radio 公式加以計算，計算公式如下： 

 

 

 

Bi：i 商業設施類型所佔百分比 

Wi：i 設施類型評分 

 

 

計算獲得西門徒步區之商業機能度 259.2593，明顯較黃名義於民國 84 年所提出之數據1為高，可得

知西門徒步區之商業空間於近幾年內歷經巨大變遷。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 黃名義所計算之民國 84 年西門町商業機能度為 145.80 

n 

i=1 
C.B.D radio = Σ(Bi*Wi) 



 23

圖 3-1 徒步區商業設施百分率 

 

商業設施百分率

一般服飾

小吃

冰飲店

美容美髮
鞋店通信器材

西餐廳

皮件

飾品

其他
一般服飾

小吃

冰飲店

美容美髮

鞋店

通信器材

西餐廳

皮件

飾品

其他

 
將表 3-4 內之商業設施資料代入 C.B.D ratio 可得九個街廓之商業機能度，分別列於表 3-6： 

 

商業設施類型/街廓 一 二 三 四 五 六 七 八 九 

日常生活用品與服務 11 14 4 20 5 3 9 8 9

一般選購品及服務 19 69 94 24 68 75 49 23 45

通俗文化娛樂用品及服務 6 14 4 2 6 9 3 5 1

高級選購品及服務 7 10 17 6 15 14 6 1 2

精緻文化用品及服務 0 2 0 0 0 0 0 0 0

專業服務 1 1 2 2 6 29 1 7 0

交通服務 0 0 0 0 0 0 0 1 0

總合 44 110 121 54 100 130 68 45 57

商業機能度 270.4545 254.5455 262.8099 222.2222 279 299.2308 233.8235 246.6667 201.7544

 

以徒步區整體而言，由圖 3-1 可發現，一般服飾店是西門徒步區內數量最多之商業設施，而小吃、

冰飲、美容美髮、鞋店、通信器材、西餐廳、皮件、飾品亦為大宗商業設施，在徒步區內隨處可見。 

 

表 3-6 則呈現各街廓的商業機能度計算結果，可發現第一、第三、第五、第六街廓之商業機能度高

於徒步區整體分數 259.3，意即各街廓之商業空間結構在徒步區內是不均的，商業機能度之差距最多高

達 98 分。 
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圖 3-2 全街廓商業設施佔徒步區內百分率 

 

一

6% 二

15%

三

17%

四

7%
五

14%

六

18%

七

9%

八

6%

九

8%
一

二

三

四

五

六

七

八

九

 
 

 

由圖 3-2 各街廓的商業設施數，以第六、第三、第五、第二較多，但此差異可能因為該街廓商店面

積狹小或整體面積較大，若依表 3-4 將各街廓之商業設施的百分率分別探討，可以看出，一般服飾店的

設施數不僅在徒步區整體內最多，在全數街廓內所佔的比率亦皆排名第一，可知一般服飾店在徒步區內

分布普遍，而不是集中於少數街廓。值得一提的是，獅子林大樓一樓為通信器材之經銷廣場，故該區域

之通信器材行比率極高。 

 

表 3-7 各街廓內之主要商業設施百分率1 

 

內容 一 內容 二 內容 三 內容 四 內容 五 

一般服飾 13.6 一般服飾 29.1 一般服飾 38.8 小吃 27.8 一般服飾 35 

小吃 13.6 鞋店 10 鞋店 9.9 一般服飾 16.7 美容美髮 11 

美容美髮 11.3 冰飲店 6.4 皮件 7.4 冰飲店 9.3 西餐廳 7 

西餐廳 9.1 美容美髮 6.4 化妝品 5.8 西服店 5.6 冰飲店 5 

冰飲店 6.8 自助餐 5.5 首飾珠寶 5.6

 西餐廳 5.5 

 

內容 六 內容 七 內容 八 內容 九 內容 獅子林 

一般服飾 24.6 一般服飾 45.6 一般服飾 28.9 一般服飾 64.9 通信器材 26 

通信器材 20.8 冰飲店 8.8 儀器 13.3 小吃 5.3 攝影禮服 13 

攝影禮服 10 小吃 7.4 美容美髮 8.9

皮件 8.5 鞋店 7.4 冰飲店 6.7

化妝品 6.2 飾品 5.9 

 

 
                                                 
1 商業設施數佔街廓內總商業設施數高於 5%者，即視為主要商業設施 
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圖 3-3 西門徒步區道路寬度(width)向量及街廓商業機能度面量圖 

 

 

 

 

圖 3-4 分層設色圖顯示，第六街廓雖面積不大，商業機能度竟為全街廓之冠，而評分最低的第九街

廓，雖面積廣大，商業設施卻僅有全街廓的 7%。可得知街廓面積與商業設施規模、商業機能度並無關

聯。 

 

 

 

 

 

Legend

西門block

商業機能度
201.754400
201.754401 - 222.222000
222.222001 - 233.823500
233.823501 - 246.666700
246.666701 - 254.545500
254.545501 - 262.809900
262.809901 - 270.454500
270.454501 - 279.000000

279.000001 - 299.230800
西門町道路

<all other values>

width

 
12.73
16.36
4
4.54
5.45
6
8
80
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第四章 空間結構與街道清潔 

第一節 街道垃圾桶設置 

 

本研究向台北市環保局萬華區清潔隊提出書面申請，取得徒步區內垃圾桶分布位置1，經過實地勘查

之修正後，以地理資訊系統繪製成以型號為設色依據的垃圾桶分布圖 4-1。各型號垃圾桶之實地拍攝圖

片為圖 4-2、圖 4-3、圖 4-4。 

 

垃圾桶之設置，係考量行人丟棄垃圾之方便性，其設置數量密集度與多寡，一方面使行人易於尋找

到，一方面則是為了增加單一車次內的極限街道垃圾收取量，使行人不會因為鄰近之垃圾桶已溢滿而隨

意丟棄垃圾。 

 

圖 4-1 西門徒步區行人專用清潔箱設置概況 

 
 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 詳圖 3-1 為台北市環保局萬華區清潔隊提供 

西門町經緯97綜合.csv Events

<all other values>

型號
A
B

C
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表 4-1 各型號垃圾桶特徵(附圖) 

 

型號 水平面積 垂直高度 數量 型號 水平面積 垂直高度 數量

A 2640.74cm2 90 22 B 1963 65 64

C 1400 80 4
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表 4-2 西門徒步區行人專用清潔箱點資料 

 
X Y 編號 型號 街廓 水平面積 垂直高度 X Y 編號 型號 街廓 水平面積 垂直高度

E 121.50642 N 25.04365 3 A 三 2640.74 90 E 121.50896 N 25.04501 49 C 一 1400 80

E 121.50642 N 25.04374 4 A 五 2640.74 90 E 121.50880 N 25.04443 50 C 一 1400 80

E 121.50657 N 25.04362 5 B 三 1963 65 E 121.50887 N 25.04443 51 A 一 2640.74 90

E 121.50676 N 25.04368 6 B 五 1963 65 E 121.50880 N 25.04435 52 B 一 1963 65

E 121.50676 N 25.04357 7 B 三 1963 65 E 121.50861 N 25.04441 53 B 一 1963 65

E 121.05690 N 25.04352 8 B 三 1963 65 E 121.50822 N 25.04453 54 B 一 1963 65

E 121.50697 N 25.04365 9 B 五 1963 65 E 121.50774 N 25.04464 55 B 一 1963 65

E 121.50726 N 25.04358 10 A 五 2640.74 90 E 121.50733 N 25.04472 56 B 四 1963 65

E 121.50723 N 25.04344 11 A 三 2640.74 90 E 121.50723 N 25.04475 57 B 四 1963 65

E 121.50745 N 25.04354 12 B 二 1963 65 E 121.50706 N 25.04478 58 B 四 1963 65

E 121.50766 N 25.04354 13 B 二 1963 65 E 121.50678 N 25.04489 59 B 四 1963 65

E 121.50777 N 25.04332 14 B 三 1963 65 E 121.50879 N 25.04427 60 B 二 1963 65

E 121.50846 N 25.04335 15 B 二 1963 65 E 121.50886 N 25.04425 61 A 二 2640.74 90

E 121.50842 N 25.04318 16 B 三 1963 65 E 121.50886 N 25.04422 62 C 二 1400 80

E 121.50847 N 25.04299 17 A 三 2640.74 90 E 121.50859 N 25.04434 63 B 二 1963 65

E 121.50842 N 25.04293 18 A 三 2640.74 90 E 121.50821 N 25.04441 64 B 二 1963 65

E 121.50850 N 25.04296 19 C 三 1400 80 E 121.50769 N 25.04454 65 B 二 1963 65

E 121.50835 N 25.04248 21 A 三 2640.74 90 E 121.50765 N 25.04460 66 A 二 2640.74 90

E 121.50822 N 25.04257 22 A 三 2640.74 90 E 121.50764 N 25.04456 67 A 二 2640.74 90

E 121.50772 N 25.04267 23 A 三 2640.74 90 E 121.50732 N 25.04465 68 B 五 1963 65

E 121.50761 N 25.04284 24 A 三 2640.74 90 E 121.50720 N 25.04468 69 B 五 1963 65

E 121.50780 N 25.04280 25 A 三 2640.74 90 E 121.50705 N 25.04472 70 B 五 1963 65

E 121.50750 N 25.04308 26 B 三 1963 65 E 121.50674 N 25.04479 71 B 五 1963 65

E 121.50765 N 25.04302 27 B 三 1963 65 E 121.50657 N 25.04478 72 B 七 1963 65

E 121.50761 N 25.04318 28 B 三 1963 65 E 121.50650 N 25.04489 73 B 六 1963 65

E 121.50751 N 25.04333 29 B 三 1963 65 E 121.50622 N 25.04494 74 B 六 1963 65

E 121.50732 N 25.04335 30 B 三 1963 65 E 121.50616 N 25.04486 75 B 七 1963 65

E 121.507.9 N 25.04342 31 A 三 2640.74 90 E 121.50592 N 25.04502 76 B 六 1963 65

E 121.50744 N 25.04347 32 A 三 2640.74 90 E 121.50592 N 25.04491 77 B 七 1963 65

E 121.50739 N 25.04359 33 B 二 1963 65 E 121.50565 N 25.04511 78 B 六 1963 65

E 121.50743 N 25.04375 34 B 二 1963 65 E 121.50565 N 25.04497 79 B 七 1963 65

E 121.50746 N 25.04391 35 B 二 1963 65 E 121.50546 N 25.04503 81 B 九 1963 65

E 121.50748 N 25.04403 36 B 二 1963 65 E 121.50536 N 25.04504 82 B 九 1963 65

E 121.50755 N 25.04418 37 A 二 2640.74 90 E 121.50521 N 25.04508 83 B 九 1963 65

E 121.50746 N 25.04424 38 B 五 1963 65 E 121.50502 N 25.04511 84 A 九 2640.74 90

E 121.50746 N 25.04438 39 B 五 1963 65 E 121.50493 N 25.04514 85 B 九 1963 65

E 121.50755 N 25.04455 40 B 五 1963 65 E 121.50475 N 25.04518 86 A 九 2640.74 90

E 121.50771 N 25.04467 41 B 一 1963 65 E 121.50460 N 25.04520 87 B 九 1963 65

E 121.50756 N 25.04473 42 B 四 1963 65 E 121.50446 N 25.04524 88 B 九 1963 65

E 121.50780 N 25.04496 43 B 一 1963 65 E 121.50429 N 25.04529 89 B 九 1963 65

E 121.50769 N 25.04505 44 B 四 1963 65 E 121.50410 N 25.04528 90 B 九 1963 65

E 121.50790 N 25.04532 45 B 一 1963 65 E 121.50400 N 25.04535 91 B 九 1963 65

E 121.50774 N 25.04532 46 B 四 1963 65 E 121.50379 N 25.04541 92 B 九 1963 65

E 121.50893 N 25.04507 47 A 一 2640.74 90 E 121.50365 N 25.04544 93 B 九 1963 65

E 121.50885 N 25.04501 48 A 一 2640.74 90 E 121.50351 N 25.04547 94 B 九 1963 65
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第二節 街道垃圾清運 

 

西門徒步區街道垃圾桶垃圾之清運，系歸屬於台北市環保局萬華區清潔隊武昌分隊所負責，經實地

訪問，本研究發現此區垃圾桶之設置，分屬工務局與分隊本身之職權。約民國 86 年，台北市工務局在

此區設置 74 個 65 公分高的垃圾桶，分隊則在這幾年間，依據清潔人員之評估，經向環保局申請，設置

了其餘汽油桶型的垃圾桶。 

 

清潔人員之清運時間，雖有明文規定，但仍是分隊長依據清潔人員之評估所規定，清運當天可能因

為徒步區內舉行活動，街道垃圾量突增而臨時增加清運車次。本研究實地勘查時間為 2007 年 12 月 23

日與 24 日，由第二車次勘查至第七車次。 

 

清潔人力之配置，是長久累積經驗所得出的最適方案，人力已相當精簡，甚至由於近年來政府財政

吃緊，人員離職後常常欲缺不補，隨著人員年齡的增長，體力常有難以負荷的現象，故本研究不針對人

力配置效率問題進行探討。徒步區清潔人員之清運時間與路線如下表 4-3 所示 

 

表 4-3 西門徒步區行人專用清潔箱清運概況 

清運時間 人員使用(週一~週五) 人員使用(週六日) 

日班 

第一車次 06：20 出發 

第二車次 09：00 出發 

第三車次 11：00 出發 

第四車次 13：30 出發 

第 1~2 車次 2 車各兩人 

第 3 車次   1 車一人 

第 4 車次   2 車各兩人 

第 1~2 車次 2 車各兩人 

第 3 車次   1 車一人 

第 4 車次   2 車各兩人 

夜班 

第一車次 15：50 出發 

第二車次 18：30 出發 

第三車次 21：30 出發 

2 車各 1 人 2 車 3 人 

 

 

本研究於各車次收運前三十分鐘內，對徒步區內所有垃圾桶進行垃圾量測量，以鐵捲尺深入垃圾桶

面之圓心，測量尺端接觸到底部後之長度，此長度與該垃圾桶高度之差，則為垃圾承裝之高度，此高度

與垃圾桶面積之積，則視之為該垃圾桶之承裝量。承裝率便是垃圾承裝量占該垃圾桶容量的比率。 

 

垃圾桶承裝量 =  (垃圾桶高度 - 鐵捲尺尺端長度) × 垃圾桶面積 

垃圾桶承裝率 =  垃圾高度/垃圾桶高度×100% 

 

本研究將 2007 年 12 月 23 日收集之垃圾量資料作為例假日垃圾量之樣本，24 日垃圾量資料則為平

日垃圾量之樣本。垃圾量統計結果詳見附錄一，垃圾桶承裝率計算結果詳見附錄二。 
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第三節 垃圾清運特殊現象 

 

本研究於徒步區內進行多次實地勘察，察覺許多徒步區內的特殊現象，足以影響研究進行，於是將

本研究觀察到之現象詳列如下： 

 

一、清晨垃圾非正常超量 

 

此非正常之垃圾超量，定義為非行人丟棄之垃圾。本研究曾嘗試取得例假日第一車次之垃圾量樣

本，卻發現於清晨 6 時 30 分時，徒步區內滿佈垃圾，垃圾桶週遭尤多，難以測量垃圾量。經詢問武昌

分隊，得知徒步區內商業設施營業人員習慣性將事業垃圾棄置於街道上，此行為於營業完畢之清晨時

段、與不開放家戶垃圾收運之例假日尤其顯著。 

 

二、大型事業垃圾堆積 

 

徒步區內時常可見大型垃圾袋被塞入垃圾桶中，武昌分隊表示此種垃圾多為街頭小販、小吃店所產

出之事業垃圾。 

 

三、街友翻弄垃圾桶 

 

本研究另外發現，無業街友常出現在垃圾桶旁撿拾可用之垃圾，此行為亦影響本研究之垃圾量樣本

誤差。 

 

四、人潮與時俱增 

 

徒步區內，中午以前，除早餐店以及連鎖速食店外之商業設施皆尚未營運，此時街道呈現空無一人

的情景。午後，商家開始營運，人潮逐漸增多，甚至參雜曠課外出之高中學生，至晚間人潮極盛。 

 

以上三現象中，第一現象使本研究放棄第一車次之垃圾量測量。第二現象，因為小販並不列入商業

設施的計算，使商業機能度與垃圾量的相關性計算出現誤差，但因武昌分隊仍視之以街道垃圾處理，此

種垃圾無可避免地被列入測量中。第三現象對本研究之影響，並不在於垃圾量之差異，而是，因為街友

的翻弄，影響垃圾在垃圾桶中的均勻狀態。 
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第五章 垃圾量因子 
 

本章將設定垃圾桶型號、清運車次、例假日與否、街廓商業機能度作為分析垃圾承裝量因子的變因，

試圖尋找出此四項變因與街道垃圾量之關係。 

 

表 5-1 垃圾量變因之操縱與控制 

 

操縱變因 固定變因 

7 車次 例假日與否 9 街廓 3 型號 

例假日與否 7 車次  9 街廓 3 型號 

9 街廓 7 車次  例假日與否 3 型號 

3 型號 9 街廓 7 車次  例假日與否 

 

第一節 垃圾桶型號 

 

根據各垃圾桶於各時段之承裝率中位數1，並對相同型號之垃圾桶承裝率中位數取算數平均數，可得

表 5-2，其中，不同型號之垃圾桶，平均承裝率相差無幾，可知垃圾桶型號與承裝率毫無相關，型號並

不是行人選擇是否丟棄垃圾於鄰近垃圾桶之原則。 

 

型號 平均承裝率 

A 48.33333 

B 49.23077 

表 5-2 相異型號之垃圾桶平均承裝率 

C 49.375 

 

第二節 例假日與否 

(一)垃圾總量 

 

徒步區於 12 月 23 日(週日、例假日)與 12 月 24 日(週一、平日)之垃圾總量分別為 42431683cm3
與

36472732cm32，換算為容積單位公秉，則為 42.431683kl 與 36.472732kl，週日垃圾總量為週一的 1.16 倍。 

(二)垃圾承裝率 

 

例假日垃圾量在三、四、五、六等四個車次中顯著高於平日3，其他時段則差距不大。可知例假日垃

圾量大於平日。 

 

                                                 
1 詳表  4-4 
2 詳表  4-5 
3 詳圖  5-1 5-2 
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第三節  清運車次 

 

本節取各車次中 95 個垃圾桶垃圾承裝率之中位數作為該車次垃圾量之樣本，操縱七車次之垃圾承

裝率1中位數而得表 5-2 與圖 5-1 圖 5-2。可得知垃圾量會隨著車次的時間推移而呈現增加的趨勢。根據

本研究觀察，西門徒步區之人潮隨時間推移而增加，而垃圾量既然隨著車次的時間推移而呈現增加的趨

勢，依人多、垃圾越多的常以判斷，加上韋氏提出，人口數愈多之區域、家戶垃圾量愈多之理論，便可

推論：人潮愈多、街道垃圾量愈多。 

 

表 5-3 徒步區清運車次與垃圾量關係 

 

車次 例假日二 例假日三 例假日四 例假日五 例假日六 例假日七

承裝率中位數 24.615385 44.61538 55.38462 56.92308 70.76923 60

承裝總量(kl) 3.211297 5.576084 7.738736 8.171788 9.1167 8.617079

車次 平日二 平日三 平日四 平日五 平日六 平日七 

承裝率中位數 26.66667 30.76923 40 38.46154 47.69231 66.15385

承裝總量(kl) 5.116721 4.749592 5.725529 5.300264 6.983277 8.597349

 

圖 5-1 清運車次與垃圾量關係(中位數) 
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圖 5-2 清運車次與垃圾承裝率 
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1 詳表 4-4 
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第四節 街廓商業機能度 

 

取各街廓垃圾桶承裝率之中位數與商業機能度進行 CORREL 相關係數分析1，可得下表 5-3，其中例

假日第五、六以及平日第四、五、七車次之相關性皆呈現顯著正相關，而其他時段則呈現不顯著之正相

關，甚至是不顯著負相關。 

 

本研究意圖解釋此研究結果。呈現顯著正相關的車次，皆分布於下午 13：30 至晚間 21：30， 結合

上節論述，人潮多的情況下，街廓商業機能度與街道垃圾量呈現顯著正相關，雖然本研究不能以此推論

人潮與街廓商業機能度之相關性，但以達到由街廓商業機能度預估垃圾量的目的。相關係數呈現不顯著

正相關、甚至負相關的情況，則多分布於早班車次。此結果顯示人潮稀少的情況下，街道垃圾量與街廓

商業機能度不呈現相關。 

 

重新檢視 C.B.D ratio 公式，可發現商業機能度的計算，全然依賴商業設施的統計，也就是此公式預

設商業設施在統計時間內，是得以正常營運、發揮其商業機能的2。因此，當商家閉門、人潮不足，本研

究之前提便遭到破壞。 

 

事業垃圾之丟棄，亦是此相關係數之因子之一3，因為諸如小吃店等機能度較低之商業設施，習慣性

將事業垃圾丟棄於垃圾桶內或週遭，則反而造成商業機能度較低的街廓之垃圾量增加。但由於相關係數

值仍多屬正值，可知事業垃圾之丟棄，相對於街廓商業機能度，是影響垃圾量程度較低的因子。 

 

表 5-4 商業機能度與垃圾量關係 

 

街廓 假二 假三 假四 假五 假六 假七 平二 平三 平四 平五 平六 平七 C.B.D 

一 1.54 36.94 58.80 52.31 63.08 60.34 42.31 39.23 42.31 39.38 41.54 53.08 270.4545

二 30.00 40.77 59.23 53.08 70.77 55.38 24.74 24.62 54.62 34.13 53.85 62.44 254.5455

三 34.44 53.85 59.44 58.89 76.58 55.38 25.00 36.67 45.30 41.54 48.29 66.67 262.8099

四 35.38 46.15 58.46 50.77 72.31 72.31 24.62 56.92 29.23 38.46 67.69 66.15 222.2222

五 3.08 38.46 63.08 67.69 75.38 70.77 33.85 35.38 40.00 36.92 46.15 66.67 279

六 40.77 37.69 37.69 71.54 100.00 68.46 24.62 23.08 33.85 57.69 54.62 77.69 299.2308

七 51.54 66.92 36.15 56.92 61.54 74.62 23.08 6.15 16.15 28.46 60.77 70.77 233.8235

九 24.62 4.62 24.62 53.85 53.85 58.46 27.69 16.92 21.54 29.23 29.23 46.67 201.7544

COERREL -0.24 0.26 0.41 0.73 0.77 0.03 0.29 0.10 0.55 0.76 0.10 0.56 

 

 

                                                 
1  array1 和 array2 兩範圍儲存格的相關係數，使用此函數計算兩個資料群的相關係數，以瞭解其性質間的相關性。 
相關係數的公式： Pxy=Cov(X,Y) /  Ax × Ay，其中： -1＜Pxy＜1，正值越大代表兩資料群越呈現正相關，大於 0.5 則為顯

著正相關；負值越大代表兩資料群越呈現負相關，小於-0.5 則為顯著負相關。 
 
2 商業機能度公式假設範圍內所有商業設施營運順利，經營不善之商業設施必定瞬間停止營業。此前提參見本研究第三章第

二節 
3 小吃店及小販丟棄事業垃圾於垃圾桶之情形，參見本研究第五章第三節。 
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圖 5-3 街廓商業機能度與平均承裝率關係 

 

 

圖 5-2 以點子圖表示街廓商業機能度與垃圾桶平均承裝率1關係，僅發現機能度較低的第八及第九街廓

之垃圾承裝率明顯低落，這或許與此兩街廓遠離商圈中心有關。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 算法：單一垃圾桶於所有時段垃圾承裝率總合/12 

Legend

西門町經緯97綜合.csv Events

承裝率
25.594406 - 31.282051
31.282052 - 36.666667
36.666668 - 40.092593
40.092594 - 43.981481
43.981482 - 46.794872
46.794873 - 50.153846

50.153847 - 53.974359

53.974360 - 57.948718

57.948719 - 68.333333

68.333334 - 78.846154
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圖 5-4 街廓商業機能度與平日垃圾量關係 

 
圖 5-5 街廓商業機能度與例假日垃圾量關係 

 

 



 36

第六章 結論與建議 

 

本研究經實地勘查與街道垃圾量、商業機能度之計算後，得出「街廓商業空間結構」、「街道垃圾桶

型號」、「街道垃圾桶清運車次」、「例假日與否」四項變因與街道垃圾量之關係，列於下： 

 

一、垃圾桶型號與垃圾承裝率毫無相關 

二、垃圾量隨清運車次早晚的推移而增多 

三、例假日垃圾量高於平日 

四、街廓商業機能度與垃圾量於晚班車次呈現顯著正相關，早班車次之正相關性不顯著 

 

 

西門徒步區是台北市規劃最完整的徒步區系統，其垃圾桶設置亦由專門單位負責，管理制度嚴謹，

其垃圾清運也具有以下四點特殊情形： 

 

一、清晨垃圾非正常超量 

二、大型事業垃圾堆積 

三、街友翻弄垃圾桶 

四、人潮與時俱增 

 

本研究並依常理推斷，上第二項研究結果與本研究所發現之「人潮與時俱增」相關，推論人潮愈多，

垃圾量愈多。清晨垃圾的非正常超量以及大型事業垃圾堆積則是削弱街廓商業機能度與垃圾量之正相關

性的原因。 

 

因此，本研究最終依研究結果，對街道垃圾清運單位提出政策性建議： 

 

一、早班垃圾清運頻率可適度降低，供給清潔人員更多休息時間，以應付晚間垃圾清運之體力負荷 

二、距離商圈中心距離遠之垃圾桶，若擺設過多，可視情況部分撤除，以提高清運效率 
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附錄一 
 

西門徒步區街道垃圾桶承裝量 

 

編號/時間 
例假日 

二 

例假日 

三 

例假日 

四 

例假日 

五 

例假日

六 

例假日

七 

平日

二 

平日

三 

平日

四 

平日

五 

平日 

六 

平日 

七 

例假日 

垃圾量 

平日 

垃圾量 

3 591 71 67 90 100 88 42 43 44 41 58 78 1254351.5 808066.42

4 20 33 62 63 76 72 19 31 54 38 50 63 860881.24 673388.7

5 1 18 43 34 47 30 6 22 30 18 23 37 339599 266968

6 20 37 47 52 54 50 5 23 56 23 33 45 510380 363155

7 35 36 51 37 73 56 18 30 33 15 21 47 565344 321932

8 15 38 65 65 97 50 28 36 24 16 25 46 647790 343525

9 1 3 46 48 46 24 14 0 12 24 24 30 329784 204152

10 3 4 67 57 46 73 36 36 36 44 56 60 660185 707718.3

11 2 52 53 63 70 65 21 38 33 30 48 138 805425.7 813347.9

12 38 47 52 37 67 50 11 29 37 34 54 40 571233 402415

13 19 21 38 65 47 31 24 6 46 13 22 40 433823 296413

14 32 43 26 43 49 35 3 42 42 24 29 29 447564 331747

15 20 50 47 53 45 33 17 35 42 47 51 89 486824 551603

16 25 35 27 65 65 53 6 9 38 49 31 75 530010 408304

17 1 2 29 48 46 39 90 0 37 31 53 47 435722.1 681310.9

18 40 3 30 44 45 48 90 21 30 42 39 36 554555.4 681310.9

19 51 54 57 62 0 31 18 46 50 45 37 28 357000 313600

21 1 40 52 46 51 30 30 33 40 43 37 72 580962.8 673388.7

22 33 56 46 36 48 35 24 24 35 29 41 46 670747.96 525507.3

23 50 52 54 43 73 48 50 59 37 50 44 60 845036.8 792222

24 3 63 54 54 48 57 42 33 21 28 61 63 736766.46 654903.5

25 53 41 62 52 75 48 58 46 47 35 53 43 874084.94 744688.7

26  3 38 31 55 37 27 34 33 26 42  321932 318006

27 0 24 33 27 40 55 12 32 41 29 37 33 351377 361192

28 33 35 47 130 54 77 9 15 40 30 46 37 738088 347451

29 20 41 46 45 52 48 10 20 18 28 29 43 494676 290524

30 21 34 65 65 79 81 15 17 89 37 51 61 677235 530010

31 2 4 52 56 44 46 1 0 27 48 58 65 538710.96 525507.3

32 31 4 48 52 50 48 0 26 20 21 29 71 615292.42 441003.6

33 18 26 38 36 57 42 8 14 22 26 33 45 425971 290524

34 3 20 53 42 51 31 23 16 35 34 37 30 392600 343525

35 36 32 44 33 51 37 27 12 36 6 56 46 457379 359229

36 29 25 53 49 65 65 15 18 32 29 26 15 561418 265005

                                                 
1 單位 公分 
2 單位 立方公分 
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37 41 63 41 57 70 66 38 48 50 37 26 57 892570.12 676029.4

38 1 25 41 44 65 47 65 26 14 28 28 46 437749 406341

39 16 31 42 48 49 38 22 15 20 44 30 73 439712 400452

40 2 21 26 45 50 37 6 25 32 36 25 36 355303 314080

41 1 1 30 42 39 23 13 27 33 25 12 35 266968 284635

42 23 28 36 33 46 24 5 15 19 45 25 47 372970 306228

43 2 2 61 37 63 19 23 13 25 27 23 16 361192 249301

44 23 37 38 48 75 76 65 15 18 65 32 41 583011 463268

45 45 53 54 26 51 29 32 44 22 30 25 34 506454 367081

46 1 26 47 37 36 29 36 46 19 21 51 15 345488 369044

47 0 71 57 49  59 45 29 41 36 55 47 623214.64 668107.2

48 0 17 56 52  43 90 25 22 36 65 42 443644.32 739407.2

49 0 0 0 1 18 80 80 80 0 31 0 0 138600 267400

50 1 44 33 80 45 51 2 2 10 6 39 52 355600 155400

51 1 10 11 15 38 86 90 28 40 36 41 0 425159.14 620573.9

52 1 44 65 35 52 79 12 25 65 12 37 60 541788 414193

53 1 2 36 28 43 37 20 26 28 33 26 48 288561 355303

54 2 65 130 33 37 52 33 32 27 16 28 54 626197 372970

55 1 36 33 26 49 32 10 28 49 25 22 45 347451 351377

56 1 29 36 25 49 43 4 33 21 21 43 45 359229 327821

57 3 36 55 36 47 53 16 37 45 17 45 44 451490 400452

58 28 36 31 32 34 52 29 41 31 25 44 30 418119 392600

59 35 30 47 22 51 47 13 47 16 25 58 43 455416 396526

60 26 26 41 15 43 35 3 18 15 15 37 49 365118 268931

61 2 68 58 31 48  21 14 40 48 55 74 546633.18 665466.5

62 1 3 2 80 80  80 80 55 30 30 43 232400 445200

63 1 27 23 20 45 36 14 14 38 19 42 51 298376 349414

64 27 34 39 20 42 36 15 16 19 20 46 55 388674 335673

65 1 29 30 28 29 37 20 28 17 10 23 21 302302 233597

66  2 40 28 46 42 15 14 45 16 23 34 417236.92 388188.8

67  3 40 23 44 40 24 19 60 23 28 40 396111 512303.6

68 0 3 23 32 35  65 14 25 10 11 50 182559 343525

69 1 29 28 16 65 20 13 8 31 5 15 25 312117 190411

70 65 37 31 30 36 45 32 30 8 10 51 21 478972 298376

71 0 37 32 28 30 51 28 55 32 15 31 32 349414 378859

72 29 48 9 42 65 51 16 2 2 17 39 77 478972 300339

73 36 4 19 65 65 37 14 15 48 39 43 53 443638 416156

74 33 32 23 47 36 48 11 33 29 36 34 55 429897 388674

75 55 39 130 32 42 46 14 8 43 8 40 43 675272 306228

76 1 41 26 45 65 42 24 11 15 27 37 45 431860 312117

77 3 29 20 31 33 39 7 1 3 20 47 43 304265 237523

78 20 17 37 46 65 47 18 15 10 53 31 48 455416 343525

79 38 65 27 52 38 65 16 6 18 39 33 49 559455 316043

81 39 3 36 48 65 65 17 22 19 3 46 52 502528 312117

82 31 44 25 40 45 43 14 18 24 23 26 53 447564 310154
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83 0 3 16 35  39 10 11 19 3 19 28 182559 176670

84 1 2 39 39  54 29 0 8 53 23 50 356499.9 430440.6

85 1 2 15 23 32 54 18 11 15 28 15 30 249301 229671

86 2 1 18 53 40 49 29 10 75 35 79 42 430440.62 712999.8

87 2 26 12 27 65 38 65 7 14 10 25 31 333710 298376

88 2 36 10 42 35 46 19 1 15 37 23 58 335673 300339

89 44 3 12 30 39 28 40 65 3 19 42 47 306228 424008

90  51 65 75 48 54 36 65 5 34 71 27 575159 467194

91 49 1 23 43 6 36 8 11 7 26 9 15 310154 149188

92 29 29 1 16 11 24 18 65 0 0 5 9 215930 190411

93 16 2 23 64 18 33 7 6 5 4 16 16 306228 106002

94 17 46 24 26 26 38 15 13 5 9 11 10 347451 123669

95 16 65 16 18 65 11 30 21 28 2 15 47 374933 280709

 總高度 1532 2641 3611 3864 4320 4044 2353 2280 2659 2456 3235  3991 42431683 36472732

 

 

附錄二 

 

西門徒步區街道垃圾桶承裝率 

 

編號/ 

車次 
街廓 

例假日 

二 

例假日 

三 

例假日 

四 

例假日 

五 

例假日

六 

例假日

七 

平日

二 

平日

三 

平日

四 

平日 

五 

平日 

六 

平日

七 

算數

平均

數 

41 1 0.00 0.00 0.00 1.25 22.50 29.23 2.50 2.50 0.00 7.50 0.00 0.00 36.0 

43 1 0.00 1.54 12.22 16.67 42.22 35.38 15.38 20.00 12.50 18.46 18.46 0.00 39.9 

45 1 0.00 3.08 41.25 40.00 56.25 44.62 18.46 27.78 24.44 24.62 33.85 24.62 57.1 

47 1 1.11 3.08 46.15 40.00 56.92 47.78 20.00 31.11 33.85 38.46 35.38 46.67 49.4 

48 1 1.25 11.11 50.77 43.08 60.00 49.23 30.77 32.22 38.46 38.46 38.46 52.22 45.3 

49 1 1.54 18.89 55.38 50.77 66.15 56.92 35.38 38.46 41.54 38.75 40.00 52.31 30.2 

50 1 1.54 55.00 62.22 53.85 75.38 63.75 49.23 40.00 43.08 40.00 43.08 53.85 38.0 

51 1 1.54 55.38 63.33 54.44 78.46 65.56 50.00 41.54 44.44 40.00 45.56 65.00 36.7 

52 1 1.54 67.69 83.08 56.92 80.00 80.00 50.77 43.08 45.56 40.00 48.75 69.23 62.4 

53 1 3.08 78.89 93.85 57.78 96.92 95.56 100.00 49.23 50.77 41.54 56.92 73.85 42.1 

54 1 3.08 81.54 100.00 64.62   100.00 100.00 67.69 75.38 46.15 61.11 83.08 65.3 

55 1 69.23 100.00 200.00 100.00   121.54 100.00 100.00 100.00 50.77 72.22 92.31 45.6 

12 2 1.25 2.22 2.50 23.08 44.62 44.44 4.62 9.23 23.08 9.23 25.56 23.08 63.6 

13 2 1.54 3.33 35.38 25.56 48.89 46.67 12.31 15.56 26.15 15.38 28.89 32.31 47.7 

15 2 1.54 3.75 44.44 30.77 51.11 47.69 16.67 15.56 29.23 17.78 31.11 37.78 67.8 

33 2 2.22 30.77 44.44 30.77 53.33 47.69 16.92 18.46 33.85 20.00 33.85 44.44 46.8 

34 2 4.62 32.31 45.56 31.11 64.62 50.77 21.54 21.11 44.44 23.08 35.38 46.15 48.1 

35 2 27.69 38.46 46.15 34.44 66.15 53.85 23.08 21.54 49.23 25.56 37.50 53.75 53.3 
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36 2 29.23 40.00 58.46 43.08 69.23 55.38 23.08 21.54 50.00 29.23 40.00 61.54 54.0 

37 2 30.77 40.00 58.46 50.77 69.23 55.38 23.33 24.62 53.85 30.77 50.77 61.54 55.0 

60 2 40.00 41.54 60.00 55.38 72.31 56.92 26.15 24.62 55.38 37.50 56.92 63.33 41.4 

61 2 41.54 44.62 63.08 56.92 77.78 56.92 26.67 27.69 55.56 40.00 56.92 69.23 46.4 

62 2 44.62 49.23 64.44 63.33 78.46 64.62 30.77 27.69 56.92 41.11 61.11 70.77 55.0 

63 2 45.56 52.31 67.69 64.62 78.46 73.33 35.38 43.08 58.46 44.62 64.62 75.38 42.3 

64 2 55.38 70.00 72.31 75.38 87.69 76.92 36.92 44.62 64.62 52.31 70.77 78.46 47.3 

65 2 58.46 72.31 80.00 81.54 100.00 100.00 41.54 53.33 66.67 52.31 78.46 82.22 35.0 

66 2   75.56 81.54 100.00 100.00   42.22 53.85 68.75 53.33 83.08 84.62 30.8 

67 2   76.92 81.54 100.00 103.08   100.00 100.00 70.77 72.31 86.15 136.92 34.7 

3 3 0.00 2.22 32.22 40.00 0.00 33.33 0.00 0.00 22.22 23.08 32.22 35.00 72.3 

5 3 1.11 3.33 33.33 41.54 48.89 38.75 1.11 0.00 23.33 23.33 32.31 40.00 39.6 

7 3 1.11 4.44 40.00 47.69 50.00 38.89 4.62 13.85 27.69 24.62 35.38 44.62 57.9 

8 3 1.54 4.44 41.54 47.78 51.11 43.33 9.23 23.08 30.00 27.69 38.46 47.78 64.7 

11 3 2.22 4.62 50.77 48.89 53.33 46.15 9.23 23.33 33.33 31.11 41.11 50.77 56.8 

14 3 2.22 27.69 51.11 51.11 53.33 51.11 13.85 26.15 36.67 32.22 43.33 51.11 50.9 

16 3 3.33 36.92 53.33 52.31 55.56 53.33 15.38 26.67 36.92 33.33 44.62 52.22 61.3 

17 3 23.08 44.44 57.78 53.33 56.67 53.33 18.46 28.89 38.89 34.44 44.62 56.92 39.2 

18 3 30.77 45.56 57.78 56.92 61.54 53.33 22.50 30.77 41.11 36.92 45.56 56.92 43.3 

19 3 32.31 52.31 58.46 57.78 72.31 53.33 23.08 33.85 41.11 38.89 46.25 66.15 49.9 

21 3 34.44 53.85 58.89 57.78 75.38 53.85 23.33 36.67 44.44 40.00 47.69 66.67 44.0 

22 3 36.67 53.85 60.00 60.00 77.78 56.92 26.67 36.67 46.15 43.08 48.89 70.00 41.9 

23 3 38.46 55.38 60.00 62.22 80.00 63.33 27.69 42.22 48.89 44.62 53.33 70.77 57.4 

24 3 44.44 57.78 66.15 66.15 81.11 72.22 33.33 46.15 50.77 45.56 56.92 72.22 48.8 

25 3 49.23 57.78 68.89 69.23 83.08 73.85 41.54 47.78 50.77 46.15 58.89 72.31 56.8 

26 3 50.77 58.46 70.77 70.00 83.33 76.92 43.08 49.23 52.22 46.67 58.89 78.89 50.2 

27 3 53.85 62.22 71.25 77.50 84.62 81.54 46.67 51.11 58.46 47.78 64.44 80.00 46.5 

28 3 55.56 63.08 72.31 100.00 100.00 84.62 46.67 52.31 61.54 53.33 64.44 86.67 70.9 

29 3 58.89 66.15 74.44 100.00 111.11 86.15 55.56 55.38 62.50 55.56 64.62 93.85 51.3 

30 3 63.75 67.50 78.46 100.00 112.31 97.78 64.44 57.50 63.08 56.25 67.78 115.38 78.8 

31 3 65.56 70.00 100.00 100.00 121.54 118.46 100.00 64.62 64.62 56.92 70.77 153.33 37.3 

32 3   78.89 100.00 200.00 149.23 124.62 100.00 65.56 136.92 75.38 78.46   37.0 

42 4 1.54 40.00 47.69 33.85 52.31 36.92 6.15 23.08 24.62 26.15 38.46 23.08 44.4 

44 4 1.54 43.08 55.38 38.46 55.38 44.62 7.69 23.08 27.69 32.31 49.23 46.15 68.3 

46 4 4.62 44.62 55.38 49.23 70.77 66.15 20.00 50.77 29.23 32.31 66.15 63.08 46.7 

56 4 35.38 46.15 58.46 50.77 72.31 72.31 24.62 56.92 29.23 38.46 67.69 66.15 44.9 

57 4 35.38 55.38 72.31 55.38 75.38 80.00 44.62 63.08 32.31 38.46 69.23 67.69 55.6 

58 4 43.08 55.38 72.31 56.92 78.46 81.54 55.38 70.77 47.69 69.23 78.46 69.23 52.9 

59 4 53.85 56.92 84.62 73.85 115.38 116.92 100.00 72.31 69.23 100.00 89.23 72.31 55.6 

4 5 0.00 4.44 35.38 24.62 46.15 30.77 7.69 0.00 12.31 7.69 16.92 32.31 53.8 
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6 5 0.00 4.62 40.00 43.08 51.11 36.92 9.23 12.31 18.46 15.38 23.08 38.46 57.1 

9 5 1.54 4.62 43.08 46.15 53.85 56.92 20.00 21.54 21.54 15.38 36.92 46.15 34.9 

10 5 1.54 32.31 47.69 49.23 55.38 58.46 21.11 23.08 30.77 23.08 38.46 49.23 48.0 

38 5 1.54 36.67 49.23 63.33 70.77 69.23 21.54 34.44 38.46 35.38 43.08 55.38 55.1 

39 5 3.08 38.46 63.08 67.69 75.38 72.31 33.85 35.38 40.00 36.92 46.15 66.67 54.9 

40 5 3.33 44.62 64.62 69.23 76.92 76.92 40.00 38.46 47.69 42.22 47.69 69.23 43.7 

68 5 22.22 47.69 68.89 70.00 83.08 78.46 43.08 40.00 49.23 43.08 50.77 70.00 37.5 

69 5 24.62 56.92 70.77 73.85 84.44 80.00 49.23 40.00 49.23 48.89 55.56 70.77 32.8 

70 5 30.77 56.92 72.31 73.85 100.00 81.11 100.00 46.15 60.00 55.38 62.22 76.92 50.8 

71 5 100.00 56.92 74.44 80.00 100.00   100.00 84.62 86.15 67.69 78.46 112.31 47.6 

73 6 1.54 6.15 29.23 69.23 55.38 56.92 16.92 16.92 15.38 41.54 47.69 69.23 56.2 

74 6 30.77 26.15 35.38 70.77 100.00 64.62 21.54 23.08 23.08 55.38 52.31 73.85 53.5 

76 6 50.77 49.23 40.00 72.31 100.00 72.31 27.69 23.08 44.62 60.00 56.92 81.54 48.6 

78 6 55.38 63.08 56.92 100.00 100.00 73.85 36.92 50.77 73.85 81.54 66.15 84.62 52.2 

72 7 4.62 44.62 13.85 47.69 50.77 60.00 10.77 1.54 3.08 12.31 50.77 66.15 50.9

75 7 44.62 60.00 30.77 49.23 58.46 70.77 21.54 3.08 4.62 26.15 60.00 66.15 64.1 

77 7 58.46 73.85 41.54 64.62 64.62 78.46 24.62 9.23 27.69 30.77 61.54 75.38 35.4 

79 7 84.62 100.00 200.00 80.00 100.00 100.00 24.62 12.31 66.15 60.00 72.31 118.46 57.2 

81 9 0.00 1.11 1.54 24.62 9.23 16.92 10.77 0.00 0.00 0.00 7.69 13.85 53.2 

82 9 1.11 1.54 15.38 27.69 16.92 36.92 12.31 1.54 4.62 3.08 13.85 15.38 49.5 

83 9 1.54 2.22 18.46 35.38 27.69 43.08 15.38 9.23 7.69 4.62 16.92 23.08 25.6 

84 9 2.22 3.08 18.46 40.00 40.00 50.77 21.54 10.77 7.69 4.62 23.08 24.62 30.1 

85 9 3.08 3.08 20.00 41.54 44.44 54.44 23.08 11.11 7.69 6.15 23.08 41.54 31.3 

86 9 3.08 4.62 23.08 43.33 49.23 55.38 26.15 16.92 8.89 13.85 24.62 43.08 40.1 

87 9 24.62 4.62 24.62 46.15 53.85 58.46 27.69 16.92 10.77 15.38 25.56 46.15 41.3 

88 9 24.62 4.62 24.62 53.85 60.00 58.46 27.69 16.92 21.54 29.23 29.23 46.67 41.5 

89 9 26.15 40.00 35.38 58.89 69.23 60.00 29.23 20.00 23.08 35.38 35.38 47.69 47.7 

90 9 44.62 44.62 35.38 61.54 73.85 60.00 32.22 27.69 23.08 38.89 38.46 55.56 74.3 

91 9 47.69 55.38 36.92 64.62 100.00 66.15 32.22 32.31 29.23 40.00 40.00 72.31 30.0 

92 9 60.00 67.69 38.46 66.15 100.00 70.77 46.15 33.85 29.23 43.08 64.62 72.31 26.5 

93 9 67.69 70.77 43.33 73.85 100.00 83.08 55.38 100.00 36.92 52.31 70.77 80.00 26.9 

94 9 75.38 78.46 55.38 98.46   83.08 61.54 100.00 43.08 56.92 87.78 81.54 30.8 

95 9   100.00 100.00 115.38   100.00 100.00 100.00 83.33 58.89 109.23 89.23 42.8 

 

 

 


